Выполнение контрольной работы бакалаврами заочной формы обучения
 
Бакалавры заочной формы обучения в соответствии с учебным планом выполняют по дисциплине «Инновации в коммерческой деятельности» контрольную работу. Вариант задания на контрольную работу определяется по последнему номеру зачетной книжки обучающегося.  
Контрольная работа – это один из основных видов самостоятельной работы обучающихся и важный этап их профессиональной подготовки. Основными целями написания контрольной работы являются: расширение и углубление знаний обучающихся, выработка приемов и навыков в анализе теоретического и практического материала, а также обучение логично, правильно, ясно, последовательно и кратко излагать свои мысли в письменном виде. Обучающийся, со своей стороны, при выполнении контрольной работы должен показать умение работать с литературой, давать анализ соответствующих источников, аргументировать сделанные в работе выводы и, главное, – раскрыть тему.  
При подготовке контрольной работы студенту необходимо обратить внимание на: 
1) степень раскрытия сущности вопроса (соответствие содержания вопросам контрольной работы; полнота и глубина раскрытия основных понятий; умение работать с литературой, систематизировать и структурировать материал; умение обобщать, сопоставлять различные точки зрения по рассматриваемым вопросам, аргументировать основные положения и выводы, обобщающие авторскую позицию по поставленным  проблемам); 
2) соблюдение требований по оформлению (правильное оформление текста контрольной работы, ссылок на используемые информационные источники (не менее 5 источников); соблюдение требований к объему (не менее 20 страниц);  грамотность и культура изложения.  
Студентам в процессе написания контрольной работы необходимо выполнить ряд требований по оформлению:  
 1. Титульный лист с указанием варианта.  
2. Текст должен быть написан грамотно в редакторе Word. Шрифт: Times New Roman, кегль – 14, интервал – полуторный. Выравнивание по ширине. Все поля по 20 см. 
3. Таблицы с исходной информацией должны иметь подстрочную (внизу таблицы) ссылку на источник информации и номер страницы источника, откуда эта информация получена. Все таблицы должны быть пронумерованы и иметь названия;  
4. Все части работы необходимо озаглавить, станицы – пронумеровать;  
5. Работа должна заканчиваться списком использованных источников в соответствии с принятой последовательностью: законы, указы, нормативные и директивные документы, первоисточники. Специальную литературу необходимо излагать в алфавитном порядке с указанием: автора; названия литературного источника; города; издательства; года издания; страницы, содержащей использованную информацию. В конце работы (после списка использованной литературы) должен быть указан перечень привлеченных статистических материалов (инструкции, формы статистических отчетов и их данные). 
Номер варианта контрольной работы зависит от последнего номера зачетной книжки обучающегося и определяется на основе данных приведенной ниже таблицы. 

Таблица 6 – Выбор темы контрольной работы 
	Последняя цифра зачетной книжки
	Номер варианта контрольной работы
	Перечень вопросов для контрольной работы  

	0
	1
	1, 11, 21

	1
	2
	2, 12, 22

	2
	3
	3, 13, 23

	3
	4
	4, 14, 24

	4
	5
	5, 15, 25

	5
	6
	6, 16, 1

	6
	7
	7, 17, 2

	7
	8
	8, 18, 3

	8
	9
	9, 19, 4

	9
	10
	10, 20, 5



По контрольной работе проводится устный опрос (зачет контрольной работы), после которого обучающийся приступает к сдаче промежуточной аттестации в форме зачета.  
По результатам устного опроса по контрольной работе обучающемуся выставляется оценка «зачтено», или «не зачтено». 

Перечень вопросов для контрольной работы:

1. Анализ инновационной активности и возможностей торгового предприятия.
2. Анализ создания и освоения инноваций
3. Внешнеэкономические связи в инновационной деятельности
4. Инновационная политика России в современных условиях
5. Инновационный цикл воспроизводства
6. Качество инноваций и его показатели в системе маркетинга
7. Маркетинговая «петля качества»
8. Маркетинговые исследования инновационного проекта
9. Методы выбора перспективного варианта инноваций
10. Основные принципы инноваций
11. Основные формы, методы и тенденции государственного регулирования инновационной деятельностью
12. Портфель инноваций предприятия (организации)
13. Программно-целевое управление инноваций
14. Распространение инноваций в условиях рынка
15. Рынок инновационных товаров и услуг
16. Стадии инновационного процесса
17. Стратегическое управление инновациями
18. Стратегия внешнеторгового маркетинга.
19. Сущность и критерии новых товаров
20. Схема стратегии маркетинга инновационного проекта
21. Технология процесса инвестирования в торговом предприятии
22. Типы инновационных предприятий
23. Формирование и выбор инновационной стратегии предприятия
24. Формы организации внешнеторговой деятельности
25. Экономическое обоснование разработки инноваций

